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Z podcastu 56 | Jan Linhart ze Smarty o kampani i cesté k maskotovi
Jak vznikl Smarty maskot
* Vytazen zloga, prekreslenilustratorem, dotvoren pomoci Al, postupné polidstén
Osobnost: mix rostdka a nerda (Bart Simpson + Leonard BB Theory)

¢ Specificky jazyk: citoslovce, jednoslovné reakce, nemluvi dlouze
* Voiceover + hlas maskota: Richard Wagner (dabér Jindficha z Kingdom Come)

Strategicky zaklad

e Klicovy byl brand workshop, ktery definoval stavebni kameny znacky, strategického
zakaznika, jednotny smér komunikace

Bez brand workshopu by vznikaly roztfi§téné aktivity bez adekvatnich vysledkl

Vysledky po ccaplilroce

* +44 % brand awareness, +87 % rast lidi, ktefi znacku maiji radi

e +20 % navstévnost prodejen, +30 % navstévnost webu

e +50 % narust prodejl v retailu, +83 % rust prodejl na e-shopu

e +30 % uchazecu o praci
Cobude dal

¢ Fyzicky maskot

® Budovani dlouhodobého komunikaéniho konceptu
¢ Silngjsi pritomnost tam, kde je cilovka (sportovni akce, velké udalosti)
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